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SteFAN GEHROLD

REDITEL ZASTOUPEN(

KONRAD — ADENAUER — STIFTUNG Vv PrAZE

ODPOVEDNOST MEDII

Konrad Adenauer Stiftung v Ceské repub-
lice podporuije pluralitnimedidlni prosttedr.
Jsme presvédceni, Ze médiim pfislusi spole-
¢enska dloha. Média by méla jednat eticky
a zodpovédné. V fadé Clovék a média
bychom chtéli proto dnes poloZit otdzku
o odpovédnosti médir k vyvoji spolecnosti.
My vSichni Zileme v dobé médii, dnes
adenné se setkdvame se zdplavou moznos-
tivzdélavani, kulturnich pfileZitosti a zabavy,
ve kferé neni snadné udrzet pfehled. Déti
a mlddez maiji zcela jiny pfistup k medidl-
nimu prostredi nez my, dospéli. Ale nejen
to. Maijitaké zcela jiny pfistup k médiim, nez
tomu bylo pred dvaceti lety. Pro né je denni
sledovani televize, uzivani internetu nebo
mobilu naprostou samozfejmosti.

Ve spolecnosti, ve které jsou stdle Castéji
vydélecné ¢inni oba rodice, maiji média

vyznam také v rozvoji spole¢nosti. Déti
a mladez sice uzivaji medidlni nabidky stdle
samostatnéiji, ale jejich vyuZitiklade Fadu vy-
znamnych otézek, které si musime poloZit.
Jakou roli mohou média v nasi spolecnosti
skutecné mit? Maiji vychovnou funkci? Exis-
tujr mordlni nebo etické hodnoty, na které se
medidlni prostfedi orientuje? Dé&ti a mlddez
dnes vyrustaji v dobé bulvarizace médir.
Jsou schopné naiit rozdily a diferencovat
ie? A nikoli posledni slovo. Jaké meze exis-
tuji pro zpravodaistvi a jakou odpovédnost
nesou zdstupci médi? Jakd role pfislusi
také zejména regiondlnimu a komunalni-
mu fisku? T88im se na konstruktivni diskusi
o t&chto otdzkach, pfi které budou mit slovo

i kompetentni pfednd@seiici.
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PetrR Sak

SOCIOLOG A PEDAGOG,
AGENTURA SOCIOLOGICKYCH VYZKUMU

NASTUP DIGITALNI{ ERY

Ve svém vystoupeni budu vychdazet
z vyzkumu, kterym se vénuiji cely svuj pro-
fesnf Zivot a u Fady témat se mi podafilo
shromazdit data v Casové fadé jiz od osm-
desatych let. Casova Fada je totiz daleko
zajimavéjsi nez jednotlivy vyzkum. Vhodné
usporadani dat do grafu hned plasticky
ukazuie, jak a jakym smérem se spolecnost
proménuije.

Ve vyzkumech provadénych od deva-
desatych let se ukazuije, Ze mladez se ¢im
dal vice obejde bez jakéhokoliv ideového
zakotveni, Ze ztraci vazbu k jakymkoliv
spolecensko-ideovym i ndbozenskym
smérum. To vyplyva z porovndni vyzkumu
z roku 1993 a z roku 2005. KdyZ jsem
pfed nékolika lety pripravoval pfedndasky
pro biskupskou konferenci, dukladné&ji
jsem prochdazel nashromdzdéna data
a prisel jsem na zajimavy paradox. Mlddez
od 15 do 18 let je vlastné nejsekularnéjsi
skupinou v populaci. Je zarovei nositelem
dalsi sekularizace, protoZe ¢im jsou vékové
skupiny starsi, tim maiilepsivztah ke kfes-
fanstvi i k daldim nabozenskym smérom.

Jak se s postupem let propadal vyznam
vSech téchto sméru, propad pfiklonu
k ideologii socidIni demokracie, marxismu
a liberalismu byl natolik rychly, Ze predbéhl
propad vztahu ke kfestanstvi, a paradoxné
smér je kfesfanstvi, pfestoze jsou mladi
nositeli sekularizace. Domnivadm se, Ze
to md@ zdsadni vyznam, protoze z toho
vyplyva velkd moZznost a velkd odpovéd-
nost pro kfestanstvi a také pro katolickou
i evangelické cirkve, protoZe jsou vlastné
ostruvkem hodnot v mofi. Mladé generace
Zije hédonismem, pragmatismem a ostat-
nimi konzumnimi hodnotami. A kfesfanstvi
je ostruvek pozitivni deviace, o kterém se
casto mluvi.

V devadesdtych letech se spolecnost
obtizné vyrovndvala se viemi zmé&nami
a lidé ani nedokdzali vyuzit vech pozitivnich
moZznosti. Do urcité miry byl narusen systém
volnocasovych zafizeni, protoZe se rusila
zafizeni pro déti a mladdez nebo prechdzela
na komer&ni zpusob provozu. TakZe déti ze
socidlné slabsich rodin, které tuto sluzbu nej-
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vice poffebovaly, z ni byly vytésnény, protoze
rodice bud penize neméli, anebo je utratili
spis za ndvatévu hospody, nez aby platili ditéti
za zajmovou cinnost néjaké penize. Kolem
roku 2000 jsem zjistil u mladé generace
urcitou zménu, kterou jsem nazval rozlomenf
mladé generace. Kdyz nastéva nova situace,
je treba definovat, jakéd viastné mlada gene-
race je. A to je obtizné, protoZe je treba urcit,
podle ¢eho se mad mladd generace hodnotit.
Podle proméru? Podle nejvétsi Cetnosti?
V podstaté hledam, co je pro mladou gene-
raci typické. A tehdy jsem do3el k zavéru, Ze
ie pro nitypické, Ze je daleko vic strukturovand
nez byla dfive. Nase spolecnost se celkové
homogenitou. A totéZz probé&hlo u mladé
generace. llustruiji fo tim, Ze pravdépodobné
- je to hypotéza, protoze to nelze zadnym
vyzkumem ovéfit — Zadnd mladd generace
nebyla tak sekuldrni, ale zaroven v zéddné
mladé generaci nebyly skupiny mladych lidr
tak vysoce spiritudlni, jako je to v soucasnosti.
To je jakoby urcity rozpor: masové se jednd
o sekularizaci, ale ve skupinkdch dochazi
naopak ke zvysené spiritualité.

Dal3i graf ukazuie, jak vypada volny ¢as
mladé generace. Dospéld generace je na
tom podobné s tim rozdilem, Ze vice sleduje
televizi a méné pouziva nové technologie.
Mladi lidé travi dvé fretiny svého disponibil-
niho asu, kdy nejsou ve kole nebo v prddi,
s médii. Z toho plyne ten obrovsky vyznam
a dopad médi. Kdyz si klademe otdzku,
pro¢ mlddez a déti, jsou takovi, jaci jsou
— zvlasté kdyz slysime v médiich, Ze cho-
vanec diagnostického Ustavu zabije vycho-
vatelku nebo skupina déti zabije stafenku
—musime si uvédomit, Ze to je produkt dané
spolecnosti. Ty déti sem nikdo nepfivez!

z Marsu, vyrostly tady, proto je tfeba divat
se na média i v této souvislosti.

Média — pfedevsim televize — se stala
po rodiné a kole dal3im nejvyznamnéjsim
socializaénim ndstrojem, socializaénim
institutem. KdyZ byla dnes konference
zahajovana, mluvilo se o vychové. Jenze
mné se zdd, Ze je pfilis optimistické mluvit
v souvislosti s médii o vychové. V nasr his-
torii méla média obrovskou ulohu a cesky
ndrod si médii vzdycky velice cenil. VZdyt
osvicenectvi a obrozenectvi, revitalizace
Ceského ndroda, je velkou zdsluhou teh-
dejsich médii. A média pusobila na vsechny
vrstvy tehdejsi eské spolecnosti, az po ty
konstatovat, Ze média jsou ve znacné mife
ndstrojem dekultivace, napfiklad jazykova
Uroveil komercnich médii v devadesdtych
letech. Z nouze se udélala ctnost. A to, Ze
moderdtofi a redaktofi nedokdzali mluvit
spisovné, bylo nakonec hodnoceno jako
Zivost a spont@nnost.

Dal3i graf ukazuje historicky pohled na
vyvoj volnocasovych aktivit mlddeze od roku
1982 do roku 2005, a to ve vékové skupiné
15 az 18 let. Chci upozornit pfedevsim na dvé
aktivity. Prvni je televize, kter@ od osmdesa-
tych let naprosto dominuje volnému ¢asu
déti, mladeze i dospélych. Jednu dobu se
velmi kritizovalo, déti a mladez se divaji na
televizi a nedélaji nic jiného. Jenomze to se
ucivrodiné. V jednom vyzkumu jsem propo-
jil dé&ti, jejich rodice a jejich ucitele. Ukazalo
se, Ze televizni ndvyky &i televizni chovani
vice souvisi s rodinou nez s tim, do jaké
socidlni a vékové skupiny dité paffi. Ucné ne-
spojoval tolik fakt, Ze jsou ucni, ale sledovali
televizi podle foho, jak televizi sledovali jejich
rodice. Stejné to bylo u ostatnich.
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Kolem roku 2000 skondil rostoucr trend
ve sledovani televize, ta ma svuj vrchol uz
za sebou. Postupné ji nahrazuji nové tech-
nologie, dochdzi k dramatickému nérustu
vyuZivani pocitace a nastupuie digitdlni éra
(v grafu zfetelnd hranice véku). UZ nelze
porovndvat jednotlivé akfivity s pocitacem,
protoZe vznikd nova kultura, mladi pro-
stfednictvim pocitace délaji vSechno. Edi-
tuji fotografie, posilaiji, komunikuii, chatuir,
sleduji pornografii, domlouvaiji si schizky,
seznamuji se s partnery, rozchdzeji se,
rozvadéiji se — to vdechno se déje prostred-
nictvim pocitace. Je to nova kultura, kter@
zacala jiz v Sedesatych letech minulého
stoleti ve Spojenych statech, oznacovanéa
jako kyberkultura. Zajimavé je, Ze tehdy to
bylo do zna¢né miry spojeno s konzumaci
drog. Néktefi gurové kyberkultury souc¢asné
méli problémy s drogami. Timo Tillery byl
kvuli drogdm dokonce zavieny. Kdyz jsme
ve svych vyzkumech sledovali miru zapojeni
do pocitacovych aktivit s drogami, ukazala
se tam mirnd, ale pfima korelace. Lidé,
kteff jsou vice ,in” v pocitacovych aktivitdch,
ponékud vice uzivaiji drogy.

Na nékolika grafech bych chtél ukazat
predél kultur. Vynalezem knihtisku Gut-
tenbergem zacala nové éra tisténého
slova. Do té doby byly psané knihy drahé
a obtizné se dostavaly k lidem. Postupné
se fisténd kniha stdvd masovou zdleZitost
Tisténé slovo bylo spojené s osvice-
nectvim, védeckym rozvojem, rozvojem
Skolstvi od zakladnich azZ po vysoké skoly.
Nyni éra tisténého slova konéi. Porovnej-
me vlastnictvi knihovny nad 200 svazku
a osobniho pocitace. Zatimco v roce 1994
u vékoveé skupiny 15 az 19 let vyrazné prevy-

Sovalo vlastnictvi knihovny nad vlastnictvim
pocitace, v roce 2002 je podil vyrovnany
a v roce 2005 uZ vyrazné prevysuije vlast-
nictvi pocitace. Velky rozdil je ve vé&kovych
skupinach. Cim mladsi skupina, tim vatsr
podil ve prospéch pocitace. To je indikator
generacni propasti. Dynamika je tak obrov-
skd, Ze starsi generace pochopitelné nesta-
¢ tempu osvojovani si novych technologir,
zatimco déti a mladez se socializuji. Dnes
déti uz ve trech letech travi denné nékolik
hodin u pocitace. Nicméné je neuvéfitelné,
jak i nejstarsi generace nad Sedesat let si
za nékolik let nové technologie osvojila. Je
to pfimo obdivuhodné.

Metodika vyzkumu srovnéni poctu pre-
¢tenych knih v obdobri od roku 1992 do roku
2002 byla takovd, Ze respondent vypsal
konkrétni knihy, které pfecetl za posledni
mésic, a pracovnici knihovny je katego-
rizovali podle ruznych znaku. Sledovat
obdobi mezi rokem 1992 a 2002 je zaji-
mavé, protoZe v ném doslo k nejvétsimu
rozsifeni novych technologii a zdaroven ke
komercionalizaci kultury. Druhd polovina
devadesatych let bylo obdobi néstupu
masové komeréni kultury — komeréni tele-
vize, komeréni radia, bulvarni ¢asopisy —
a pokles poctu pfectenych knih je obrovsky.
Zmizela kategorie ¢tendru, ktefi precetli
Ctyfi a vice knih za mésic, a nejzajimaveéjs,
a pro mne 3okujicr, je, Ze nejvétsi propad
v Cetbé je ve vékové skupiné od 19 do 23
let, tedy ve vékové skupiné vysokoskolskych
studentu, ktefi maji Cetbu knih v popisu
préce. Tato skupina nejvic propadd novym
technologiim. Do urcité miry sice ¢tou elek-
tronické knihy, ale to nevyrovnava ten po-
kles.

Jak se vyviji sledovanr televize a inter-
netu v zavislosti na vzdélani? U skupiny
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s niz&im vzdélanim, napfiklad vyucen, je
zapojeni do novych technologii pozvolnéjsi
a vic zUstavaii spojeni s televizi. V prubéhu
nékolika let je ndarust internetu obrovsky.
Nechtél bych o novych technologiich mluvit
jen kriticky, je to prosté novy fenomén, ktery
ma@ pozitivnii negativni stranky. Kdyz mluvim
pozitivné, jsem kritizovan, Ze vidim nové
technologie pfilis pozitivng, a kdyz jsem
kriticky, jsem zase napaddn, Ze jsem vubec
nepochopil Ulohu novych technologir. Chtél
bych spi§ poukdzat na urcité souvislosti.
Podobné jako nadmérnd aktivita v novych
technologiich muze jedince odfezdvat od
ostatnich aktivit, zrovna tak je v dnesnidobé
velice negativni, kdyz mlady ¢lovék neziska
pocitacovou gramotnost. Ocitne se pred
digitalni pfehradou a v dnesni dobé zustat
mimo kyberprostor, mimo virtudini realitu,
vlastné znamenad byt mimo spolecnost.
Dnes i komunikace s Ufady do zna¢né miry
probihd prostfednictvim infernetu a lidé,
ktefi toho nejsou schopni nebo nemaiji tuto
technologii k dispozici, se stavaji — a bude
to ¢im ddl horsi — ob&any druhého fadu.
Rikam to natvrdo, ale takova je skuteénost.
Z naseho posledniho vyzkumu vyplyvad, Ze
fada lidi fo uz tak vnima.

Viyvoj mladé generace je v dnedni dobé
do velké miry zdvisly na technologiich.
S vyvojem novych technologii mizi z Zivota
mldadeze ty starsi. Tak jako se oslabuije vliv
fisténého slova, podobné odchdzeji ze Zivo-
ta mladé generace analogové technologie.
Napfiklad gramofon od roku 1995 mizi
a stava se veteranem, ktery maji rodice
spis ze sentimentality. O trochu pozdéji se
to tyka i magnetofonu. Kdo by pfed par lety
fekl, Ze magnetofon je odsouzeny k zaniku?
Naopak mobilni telefon je v souc¢asnosti

i minulosti s nicim neporovnatelny fenomén.
Mobilni telefon se zmocnil spole¢nosti a uz
ddvno prekracuje to, Ze se jmenuije tele-
fon. UZ to neni prostfedek k vzdjemnému
sdéleni informace s nékym jinym, ale je
to ohnisko celé digitaini kultury. Dochdzi
k prolinani vsech médii. Mobilni telefon se
stava kapesnim osobnim pocitacem, kterym
mUZu komunikovat na internetu, fotografo-
vat, posilat obrézky, prosté cokoliv.

Clovék Zije v pFirozeném svété a ko-
munikuje s nim prostfednictvim smyslu.
Sociologové dokonce tvrdi, Ze nejen pro-
stfednictvim smyslu, ale Ze tu realitu i kon-
struuje. Zdkladem je mysl ¢lovéka. To, co
neni v mysli, jako by neexistovalo. K tomu
uz dochdzeji i nejvétsi materialisté, jakymi
jsou fyzici. Jeden z nositelt Nobelovy ceny
fekl, Ze nejredln&jsi ve vesmiru je to, co je
v mysli clovéka. Do mysli ¢lovéka vstupuije
pfirozeny svét prostfednictvim smyslu
a té konstrukce, potom vnitfni svét clovéka
s jeho podvédomim a takeé to, co je mimo
¢lovéka, co nazyvame nékolika terminy
— transpersondlni védomi (to, co ¢lovéka
presahuie, co je mimo ¢lovékal), telepatie,
ale také Buh, i kdyz bychom o tom mohli
polemizovat a urcité bych s vami souhlasil,
Ze to tam tak Gplné nepatfi, ale jde mi spis
o vyjadrenr urcité myslenky.

Nyni zacne moje kritika médii, pfede-
v3im televize. Hlavnim cilem, kategorif €i
indikatorem televize je sledovanost. Cim
vice je néjaky pofad v televize sledovan,
tim lépe. JenZe den ma@ 24 hodin, televizi
je celd fada, je také rozhlas, ktery zase
sleduje poslechovost. Z hlediska médii by
idedlni ¢lovék sledoval 24 hodin denné
televizi, pokud mozno vic kandlu soucasné.
JenomZe, co je cilem médii? Cilem médirje
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zisk. Sice nékdy tvrdi, Ze cht&ji informovat,
vzdélavat a tak ddle, ale v podstaté jejich
cilem je zisk a toho dosahuii reklamou. To,
co je mimo reklamu, ma divaka prildkat
k obrazovce, aby tam byl jesté v dobé, kdy
se objevi reklama. Televize divaka viastné
proddvd, protoZe peopelmetry se zjisfuje
struktura divaku v tom daném okamzZiku.
Vise, Ze v urcitou hodinu na urcity pofad se
divd 300 000 Zen v urcitém véku, 400 000
muzu v daném véku. Televize pfi prodeji
reklamy proddvaii tyto Zeny, muze. Hlavni
ie tedy reklama.

Druhd véc je manipulace. A¢ vsichni zna-
me slogan, Ze média jsou hlidacim psem
demokracie, to je mytus, protoze média
ddavno prestala demokracii napomdhat.
Dnes se spiSe pouziva pojem mediokracie
nebo mediokratura, protoze média nechtéj
o spolecnosti a o politice informovat, ale
chtéji politiku délat. Snazi se s divakem
manipulovat. Média se pokouseji vyfadit
Jkandl” mezi pfirozenym svétem a mysli ¢lo-
véka a cht&jiho odvést do umélého medidl-
niho virtudlniho svéta. Moznd jste v n&jakém
filmu vidéli, jak bezpecnostni sluzba ma
u domu nékolik kamer, které snimaii vchod
do zahrady a vchod do dvefi, policista mé
fadu monitor0 a sleduje vystupy. Zloginec
pfipravi kazetu, nahraije tam stejné zabéry
z vchodu a zahrady a pouZije je. Na moni-
foru se objevirealita, ale nenito realita Zivé,
je to nahrané. A presné to se pokousejimé-
dia délat s ndmi a budou to délat ve stdle
V&13T mife. Jestlize se média snazi s ndmi
manipulovat a zaplnit nasi mysl, vkladaijr
ndm do ni'své pripravené obsahy. Ale druhy
fakt je, Ze vubec tu mysl zapliuji. Uvedu
Citat, ktery vam nebude neznamy: Bud tich
avéz, Ze j@jsem BUh.” Ten citdt neznamend,
Ze ten, s kym mluvim, nema kficet, ale jde

o vniffni ztiseni, o vnitfniticho, protoZze vtom
tichu muzZe ¢lovék nachdzet Boha. | kdyby
média s ndmi nemanipulovala, jenom to,
jak se neustdle snazi naplnit nam mysl,
tak hraje z hlediska transcedence velice
negativni dlohu.

Od televize pfechdzime k novym di-
gitalnim technologiim. Promér ¢ini Sest
hodin tydné, ale jsou jedinci, ktefi jsou za
tyden desitky hodin u pocitace a dochdazi
k digitalizaci Zivotniho pole a digitalizace
Zivotniho stylu.

Podafilo se mi naijit indikdtor Zivotniho
nebo socidlniho pole. S odstupem nékolika
let jsem sledoval komunikaci prostfednic-
tvim elekironické posty v Ceské republice,
Evropé a Spojenych statech. Je vidét, jak
od 2002 do roku 2005 narustd. Zivotni
pole soucasného ¢Elovéka se obrovskym
tempem rozpind - nejdfive a pfedevsim
v kyberprostoru. Clovék se stava planetar-
nim ¢lovékem praveé prostrednictvim digita-
lizovaného Zivotniho pole v kyberprostoru.
Subjektem viech téchto zmén je pfedevsim
mladéd generace.

Na zGvér se zminim o tom, Ze se nyni
pokousime vysledovat, jak nové technologie
pUsobi na osobnost Elovéka. Cekali jsme,
az uplyne dostatecnd doba, abychom
mezi respondenty ve véku 16 a 17 let mohli
byt takovi, ktefi uz stihli pouzivat pocitac ve
véku fi ctyr let. Soubor jsme rozdélili na ffi
skupiny: ty, ktefi zacali s pocitacem mezi
tfetim a Sestym rokem, dalsi od sedmi do
deviti a posledni od deseti a vice let. Ve
spolupréci s psycholozkou jsme pouzili
Katlov test osobnosti pro mlddez a hledali
isme u t&chto skupin rozdily. Sledovali jsme
je i podle indexu komputarizace, tedy jak
silné jsou do novych technologii zaclenéni.
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Sledovali jsme, nakolik soucasnd mladé Depresivice trpiti, ktefi jsou nejvic zaclenéni
generace trpi osamocenosti a depresi do novych technologir. U osamoceniie trend
anakolikto souvisi's novymi technologiemi. podobny. o
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HewmuT RUCKER

VEDOUCT REGIONALNT REDAKCE PASsAU,
Passauer NEUE PRrEesse

MEDIA JSOU , SPOLUVYCHPOVATELI”

Rad bych vés vyzval, abyste ucinili mys-
lenkovy skok. Nynr jste byli v budoucnosti
¢i pfitomnosti a se mnou se budete muset
vratit do ddoli neandrtdlct a cromagnoncu.
Nejsem z oblasti internetu, nybrz z no-
vin, Casopisu. U Passauer-Neue-Presse
pracuiji jiZ fricet let. Vystfidal jsem rozné
redakce, prfevazné lokdlni. Vedle toho
jsem pusobil v oblasti vzdélavani mladych
novindfu v Passauer-Neue-Presse. Jednd
se 0 noveé kolegy, dnes jsou to spise jenom
Zeny, mladé kolegyné, které cht&ji nastoupit
do tohoto povoldni. Mym Gkolem je 3kolit je
kvalitné, aby se nestdvalo néco takového,
jako zminil muj pfedfecnik, totiz ze Zurna-
listé budou mit jediny cil, a fo manipulovat
konzumenty a predstirat jim né&jaky jiny svét.
V mnoha bodech s vami souhlasim. Ve své
pfedndsce se budu zabyvat predevsim
situaci v Némecku.

Nadace Konrad-Adenauer-Stiftung mé
pozddala, abych hovofil dvacet minut
0 U¢inku médii na mladistvé. Jde o otdzku,
do jaké miry média spoluovliviuji vzdé-
Iavani mladistvych, do jaké miry si média

uvédomuii tuto roli spoluvychovatele, jestli
maiji média zodpovédnost pfi vzdélavani
mladych lidi a zda jsou Zurnalisté ochotni
tuto roli prevzit. Probrat toto vsechno béhem
dvaceti minut je t&zké. K fomu totiz staci
jenom dvacet sekund. Odpovéd je prosté
jednoduchd a jasnd: ano, média tuto
zodpovédnost maiji. At chtéji ¢i ne, média
jsou ve spolec¢nosti spoluzodpovédnd za
vychovu mladych lidi. Ne nadarmo hovo-
fime o medidlni spolecnosti, to znamena,
Ze média tuto spolecnost také cdstecné
ovliviuji. Je to logické, protoZze média maiji
v nasi ménici se spolecnosti zodpovédnost
vUCi ni a zejména vuci mladistvym. To je
viechno. Moznd jsem hovoril déle nez dva-
cet sekund. Ov3em tohle je Cird teorie.

Aby se v§ak ma dlouha cesta z prekrds-
ného Pasova v Bavorsku do jesté krasnéjsi
Prahy vubec vyplatila, pfece jen par sekund
pridam. Zustafime tedy jesté chvili u teorie.
V Némecku méme takzvany fiskovy kodex.
Novindfi se ho drZi, tedy — musim se opravit
— méli by se ho drZet. V tomto kodexu se
pise, Ze fisk respektuje ochranu middeze.
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Nakladatelé, vydavatelé a novindfi si mu-
si pfi své prdci uvédomovat svou zodpo-
védnost vuci vefejnosti a své zdvazky vuci
seriéznosti tisku. Pristupuji ke svym novi-
narskym zadanim cestné podle nejlepsiho
védomi a svédomi, nejsou ovlivnéni osob-
nimi zajmy a nevécnymi a nesouvisejicimi
pohnutkami. Tohle je tedy teorie.

Je to podobné jako teorie Johna Fitze-
ralda Kennedyho, ktery fekl, Ze bychom
se neméli ptat, co muZe udélat stat pro
nds, ale co my muzeme udélat pro stat.
Pravda je, Ze se média velmi mdlo staraiji
o to, jestli maiji vychovavat mladé nebo ne.
Ono to také nenf jejich primarnim Ukolem.
Média maiji hlavné informovat. Predavant
pravdivych informaci vefejnosti muze vést
k tomu, Ze média ziskavaiji velmi silny
vliv, mnozi dokonce hovofi 0 moci médir.
Avhonbé za lepsim titulkem se eficky kodex
odsouvé az na konec, nebot — jak dokla-
daji kazdodenni &isla o vyuZiti médir - lidé
opravdu nejradéji ¢tou senzace. Jeden
mlady kolega, kterého jsem ucil, nastoupil
do velkych bulvarnich novin v Némecku, do
Bildu. Po roce mi zavolal a hrdé mi hlasil:
reportérem v redakci.” Rikam: ,Ty mas na
starosti politiku?” ,Ne, ne, ne,” odpovidad,
,ié d&lam, krev a sperma’.” To znamend, Ze
ma na starosti zlocin a sex. Takovéhle titulky
se opravdu proddvajinejlépe. A nejlepsiie,
kdyZ se oboji zkombinuie.

Uvedu konkrétni priklad. V Passové byla
neddvno zavrazdéna mladé 21letd student-
ka. Nevédélo se, jestli to byl sexudini delikt,
ana webové strdnce naseho nakladatelstvi
se obijevilo fisice kliknuti na tuto zpravu. Ve
stejny den byla zvefejnéna velkd zprdva,
Ze mladi nemohou sehnat u€ebni misto.
A my jsme ddvali typy, jak mohou mladistvi

ziskat prdci. Zkuste hadat, zda se lidé vice
zajimali o tuhle informaci nebo se chtéli
dozvédét néco o té vrazdé. Média jsou
ekonomické podniky, jejichZ cilem je svymi
produkty vydélavat penize, tedy novinami,
televizi, internetem. A to se hned pfiviou
obé odi, kdyz se zjisti, Ze ¢lanek az tak Gplné
neodpovidd skutecnosti. Pfiklad z Polska.
V taméjsich velkych bulvarnich novinéch se
psalo, Ze velryba plave do Varsavy a titulky
se objevovaly velmi dlouho po sobé. Noviny
daly atrapu zvitete do feky samy, aby o tom
mohly psat.

Média si z nasi spolecnosti uz odmyslet
nelze. Kdo z mladistvych nemé ve svém
pokoiji televizi a pocitac? Kdo z nich nema
mobil? To nenf nic nového, Ze média hraji
pfi vychové déti a mladistvych roli. Celé ge-
nerace dospivaijicich nezasvécovaly do taju
sexu rodice, ale Easopis pro mladé, Bravo.
Kdo ma ve dvandcti letech starosti, ten se
obraci na tym doktora Sommera a ne na
televize. Mladistvi kazdy den travi hodiny
a hodiny pfed obrazovkou. V takzvanych
LSuboperdch” se vypraveéji pribéhy z kazdo-
denniho Zivota. Mladistvi se v televizi divaiji
sami na sebe. Sleduij, jak rodiny Ziji dohro-
mady, jak pratelé fesi problémy, do jakych
krizi se mUZe ¢lovék dostat, kdyZ se nedrzi
pravidel. Divak, mladistvy, se zacing iden-
tifikovat s urcitymi rolemi. Jist&, Ze se pritom
pro svuUj Zivot né€emu udi, ale samoziejmé
s nebezpecim, Ze se nékdy zacne na Zivot
divat jako na felevizni inscenaci a prestane
vnimat skutecny Zivot.

Jako reportér jsem se dozvédél o tom, Ze
do Feky spadlo sedmileté dits. Ctrndctilety
chlapec dité vylovil a vzkfisil. Zachrandfi
Zasli, jak dobrou prdci odvedI. Zeptal jsem
se ho: ,Kdo t& to naucil? Uz ses zdcashil
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kurzu prvni pomoci?” On mi odpovédél: Ne,
ne, divdm se na porad Notruf (zadchrandfi)
atam jsem vidél, jak se to déla.” Ne vzdycky
je vyvoj tak pozitivnr.

Pocitacové hry na internetu svadéji
mladistvé k tomu, aby se pohybovali
vimagindrnich svétech. Casto zanedbavaji
své vzdélani, protoZe je hra a domnély boj
o preziti fascinuji natolik, Ze uz se od toho
nemohou odirhnout. Rika se tomu zdvislost
na internetu. Upln& zapomenou na viastni
Zivot. Zndate ,second live"? Je to virtudIni
ffidimenziondlni svét, ktery na prvni pohled
vypada jako typicka on-line hra. CtyFi miliony
lidi se nechaly v fomfo svété zaregistrovat.
Berou na sebe podobu postavy, kterd vznik-
la pouze v jejich fantazii. Samoziejmé, ze
v té hte jsou takovi, jaci by chtéli byt, i kdyz
takovi nejsou ¢i nemohou byt. MuZete si to
predstavit takto: na celém svété Zijilidé v ne-
existujicim svété své Zzivota a ten jiny svét
se pro né stava jejich vlasti. Moznd nejsou
spokojeni se svym first live, prvnim Zivotem.
Moznd je pro né redlny Zivot pfilis obtizny.
Dne3nimladez je v krizi. Pfitom se m@, co se
blahobytu tyce, tak dobre, jako témé&r nikdy
pfedtim, a préveé to je ten problém.

Némecky psycholog Stefan Grunwald,
ktery napsal knihu Némecko na gaudi, pfisel
na zdkladé hloubkovych rozhovoru nato, Ze
dospivaijici generace Uspésné Zije pomoci
strategie vyhybdni se bolesti, problémum, to
znamend hlavné Z&dnou ideologii, hlavné
Zadné idedly ¢i velké ideje, protoZe tohle
v3echno je vnimdno jako pouta, jako néco,
co ¢lovéka svazuje. Mladr lidé radi sleduji
Zivot s odstupem a vnimaii ho tak trochu
jako televizni inscenaci. Medidlni badatel
Jens LUnecker dokonce hovoii o generaci
mazlicku. Ve své studii zjistil, Ze se mladistvi
odvraceji od kultu ega minulych let, hledaji

teplo a zaijisténi. Problém je, Ze mladr lidé
Zijir v multiopcionalit&, tedy v moZnosti mno-
hych voleb. Multiopciondlni znamend, ze
maii dvefe ofeviené ke kazdé z cest. Drive
bylo jasné, Ze kdyz je téta feznik, bude syn
také feznikem. Syn prevezme tatuv statek,
tatovo hospoddfstvi. Velmi brzy musel
zacit pomdhat a prebirat zodpovédnost.
Lidé jasné udavali smér svému Zivotu
a dospivajicilidé védéli, kam patfi. Dnes je to
Uplné jinak. Pro déti je aZ do tficeti let kazda
cesta ofeviend, kazdy jim zametd cesticku.
Hlavné je neomezovat, hlavné jim nezavirat
néjaké moznosti. Ale oni jsou pak v tom
svété ztraceni. Mladistvi potfebuji moznost
orientace. Mladi lidé si pfeji pevné pozice,
kontroverzni ndzory i ffeci plochy. V anketé
dvé tretiny dotazovanych mladistvych sdélily,
Ze by si praly mit jako otce Dietra Boolena.
Nevim, jestli ho zndte. Je to muz z hudebni
branze v Némecku, ktery se proslavil svymi
skanddlnimi siatky, ale kromé toho je
hvézdou televizniho pofadu Némecko hledd
Superstar. Pro¢ si mladistvi preji tohoto ne-
sympatického darebdka za otce? Odpovéd
zni: protoZe ma jasné stanovisko a natvrdo
fikd, co se smia co se nesmi.

Co maijinoviny, a média vibec, této pozici
délat? Média v podstaté patfi do rodiny,
patii ke kazdodennimu Zivotu, a jsou tedy
spoluvychovateli. Mam 3estiletého synka.
Rad se diva vedle klasickych animovanych
filmu na détské zpravy, které se jmenuiji
Logo. Tvurci toho pofadu se silné zamé&ruiji
na ekologické povédomi. A uZ mé syn né-
kolikrat pfistihl, Ze se chovédm nesprdavné
a fekl mi: ,Tatinku, fo se nedéld.” Televize je
tedy vychovatelem syna i otce.

Jakou roli v této spolecnosti tedy noving?
ma? NovindrF — Fikalo se, Ze je hlidaci pes
—aleja fikam, Ze je kritickym pozorovatelem
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procesu ve spolecnosti. Nebude tedy o t&ch
vécech pouze psdt, referovat, ale bude je
také kriticky analyzovat, hodnotit a komen-
tovat. Bude délat rozhovory s experty, ktefi
dovedou pojmenovat vyhody a nevyhody
daného vyvoje. Novindfi prostfednictvim
swych zprdv o procesech v politice, v hos-
poddfstviindbozenstvi odrazeji spolecnost.
Sklon k senzacim a zkreslovani urcitych
procesuU pfitom vykresluje Spatny obrdzek.
Mocni jsou zkorumpovani a prohfesuji se
proti mordlnim kritériim, kter@ sami sta-
novuiji. Od spolupracovnikt nebo obéanu
pozaduiji to, co sami nejsou ochotni délat
¢i dodrZovat. Ovdem novindfi mohou svymi
zpravami vykresliti pozitivni obrdzek. Pravé
lokdlIni novinafina, to znamend zprdavy
z regionu, maji jedinecnou prileZitost, jak
referovat o zndmych lidech z okoli ¢tendre,
kteff jsou pozitivnim pfikladem, ktefi nasi
spolecnost ovliviiuji pozitivné. V jednom
seridlu jsme napfiklad uvadéli, o ¢em
mladistvi sni, jak cht&ji zménit svét a jak
se snaZi své predstavy realizovat. Existuje
celd fada prikladu, které mohou média
prezentovat. Lze portrétovat rodiny, kde
déti hraiji hlavni roli, psét o lidech, kiefi se
zasazuiji za néjakou véc, at uz je to ochrana
pfirody nebo ndboZenstvi, anebo jsou lidé,
ktefi se ve svém volném Case staraji o déti
v détském domoveé, dd se psat o Zendch,
které pravidelné navstévuii lidi v nemocnici
a naslouchaiijim, da se hovorit o dZzentime-
nech na ulicich a o zachrandfich, o tom, kdo
zachranil Zivot.

Daiji se licit tisice dal3ich pfipadu, ale
existuje jesté jeden vétsi problém. Alespoii
v Némecku klesaji pocty predplatitelt rocné
v pruméru o dvé procenta. Nemusite byt
dobrym matematikem, abyste si spocitali,
kdy budou redaktori délat noviny sami pro

sebe. Pokud noviny chtéji pfezit, musi se
zajimat vic o témata mladych lidi. Dnes je
tato skupina v médiich zanedbdvana. Déti
a mladistvi ¢tou stdle méné a uz vubec
nectou dennr fisk. Texty jsou dlouhé, jazyk
je dost Casto abstraktni a fotografie pusobri
zinscenované. Casopisy na mladistvé pu-
sobi tak, jak v3ichni dospéli vibec, a sice
jsou jim vzddlené. Je tu propast mezi zajmy
mladistvych lidi v puberté a tématy, kterym
se vénuji noviny. Tato propast je pfirozeng,
ale v poslednich letech se z ruznych dovodu
neustdle zvétsovala. Vyznamnym duvodem
ie, Ze se nase komunikaéni kultura velmi
zmeénila. Kdyz jsem byl mlady, cetli jsme
novin, protoZe jsme chtéli védét, co se déje.
Cist noviny, to byla vstupenka do svéta.
Dnes maiji mladi lidé k dispozici Uplné jind
média. Maiji v hlavé takzvand crossmedia
a nesahaji po novindch. Devitilety syn mého
kolegy napfiklad umi docela skvéle zacha-
zet s googlem. Pritom mladi lidé docela
hodné ¢tou a piSou, ale jenom smsky na
mobilu. Nejvétsi chyba, které se dopous-
t&ji noviny a casopisy, je, Ze toho nevi dost
0 své cilové skuping, o této cilové skupiné.
Redakfofi, kterym je p&tadvacet, ficet, ctyfi-
cetjen vyjimecné tusi, co je zajimavé pro déti
a mladistvé, jaké majizajmy a potreby. PFilis
madlo rozlisuji mezi z&jmy dvandctiletych
a 3estndctiletych a v dusledku toho davaiji
v3echny do jednoho pytle a hrozné se divi,
Ze stranka, kterd je zamyslend pro déti
amladistvé od 10 do 19 let nakonec neoslo-
vuje vUbec nikoho, maximalné rodice, ktefi
chtéji védét, jak premysleji jejich déti.

cilova skupina. Kdo chce mit dspéch, musi
znat jejich potfeby. Na jedné panelové
diskusi fekl zndmy némecky autor pisni
a zpévdk jménem Najdu, Ze déti a mladistvi
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maiji mnoho co fict. Stacf jen, aby jim novi-
nafi naslouchali. Najdd dokonce ukazuje
jak. Ve svych pisnich popisuje kazdodenni
Zivot, starosti i strachy mladych lidi a stal
se milionarem.

Média - to uzZ jsme pochopili — musi
mladym lidem nabizet moZnost orientace.
Prikladem je magazin middeze vychdazejici
ve vychodnim Némecku, ktery se jmenuije
Spieser, maloméstak. Tyhle noviny jsou
plné praktickych pfikladu ze svéta, v némz
mladistvi Ziji: jok se spravné uchdzet o précdi,
na co si musim ddt pozor, kdyZ se stéhuijido
prvniho vlastniho bytu, kde existujiv regionu
volnd mista pro ucné, jak spravné oslovit
holku, jak tatovi vysvétlit, ze potrebuiji vy3si
kapesné. Nejde tedy pouze o informace,
ale jde také o orientaci a hodnoceni svéta.
smyslu, ale musi byt poskytovény crossme-
didlné. To znamend, Ze muj text nebude
jenom ofistén v novindch ¢i casopise, ale
bude mozné si ho precist na internetu
a moznd se mi podafi k tomu udélat maly
film nebo interview do radia. V Brémdch uz

je takova firma, jmenuije se Bremenforyou,
kterd v3echny pfispévky publikuje v t&chto
¢tyfech kategoriich.

Jako otec ¢ty déti' si Casto kladu otdzku,
kdo vychovava mé déti? Déld to jenom
moije Zena, protoZe jako novindf musim
tolik pracovat? Anebo to déld skola? Jak
velky vliv maji média? Myslim si, Ze fo je
souhra vieho. Nejlepsi vychova je dobry
priklad. Dnes uZ je jedno, jestli je to dobry
priklad rodicu, ucitel0, anebo také dobrych
prispévku v médiich.

Na zavér bych chtél jesté jednou citovat
z némeckého tiskového kodexu. Pise se
tam: ,Ucta k pravdé, Ucta k lidské dustoj-
nosti a pravdivé informovani vefejnosti
jsou nejdulezitéjsimi principy préce fisku,
prace médii. Jenom ten, kdo si je védom
dustojnosti druhého ¢lovéka, kdo pfijima
vlastni zodpovédnost pfi vychové mladych
lidr, muZe dostat poZzadavkom spolecenské
zodpovédnosti médii, protoZze média nemaiji
za Ukol pouze cisté objektivné informovat,
ale pfedeviim maji za Gkol vzdélavat
a vychovavat.” o

strana 16



KRisTINA TABERYOVA

VEDOUCT UTVARU VYZKUMU PROGRAMU A AUDITORIA,

CESKA TELEVIZE

NEJDE O HONBU )
ZA VYSOKOU SLEDOVANOSTI

Vzhledem k tomu, Ze pochdzim z Ceské
televize (CT), zamé&Fila jsem se na felevizni
vysilani. Radda bych vés nicméné sezndmila
i s pravnim réGmcem.

Vedle zaméru a cilo CT jsem si pfipra-
vila pasd@z, kterd by vam méla pfiblizit
to, co ovliviiuje medidlni chovéni, co ma
progresivni charakter a jak se to odrdzi na
domdcnostech a na dalsich medialnich
produktech, které jsou dnes k dispozici. Pak
bych ofeviela Pandofinu skfifiku v podobé
skutecného medidlniho chovani déti. Zave-
rem bych uvedla, co nabizi Ceska televize
ve vzdélavani déti. A pokud budu mit ¢as,
radda pohovofim o tom, co déla CT v ramci
vzdéldvani obecné.

Cast kodexu Ceské televize, kterd se vaze
k détem, se jmenuje Zvlastni pozornost
détskemu divakovi: ,(2.1) Ceska televize
pristupuje k détskému divakovi predevsim
s cilem pomdahat mu objevovat a piijimat
za viastni hodnoty slusnosti, vzdélanosti,

pracovitosti a Gcty k Zivomimu prostredi.
Tomuto Ukolu prizpUsobuije skladbu a cha-
rakter pofadu urcenych détskému publiku. Je
si pfitom védoma, Ze nezaujme-li pofad déti,
nemuze prdvé uvedené povinnosti dostat.
(2.2) Ceska televize nabizi d&tskym divakom
predevsim zprostfedkovani tradice ceské
i svétové pohdadky, filmy pro déti a mladez,
soutéZe, vzdélavaci a vychovné pora-
dy. Pfispiva rovnéZ ke kulturni orientaci
a popularizaci sportu mezi détmi a dospi-
vajicimi. Za dulezZity zdvazek v této oblasti
tfeba povazZovat vytvareni podminek pro
rozvinuti puvodni tvorby adresované détem
a mléadezi. Tento zavazek je umocnén védo-
mim, Ze Ceska felevize je vtuzemsku hlavnim
a prakticky jedinym stalym producentem
televizni tvorby pro déti a mladez.”

Osobné mladez vnimam jako déti. Pokud
jsem se setkala se sociology a demografy,
tak se velmi pfou o to, jak definovat mladez,
tedy do jakého véku se jednad jesté o dité
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a pak uZ je to mlddez. Dnes uzZ neplati, ze
teenager je teenager. UZ v roce 1994 jsem
byla poucena, Ze vékova hranice pro mla-
dez je od véku deviti az dvandcti let. Mdme-
-linapnout sily k tomu, aby fo ve spole¢nosti
fungovalo a existovalo edukativni pusobeni
na spolecnost jako celek, musime zacit
pfedevsim od déti.

K tomu, co je vytisténo tucné, se CT
v kodexu zavazuje. Kodex je zvlastni Gtvar,
v3echny vefejnopravni, ale i soukromé me-
didlnf instituce maiji své kodexy, ale jsou to
iejich kodexy, které schvaluje management
a tvurci. Kdezto nas kodex schvaloval Par-
lament Ceské republiky. Bylo to reziduum
Jeleviznikrize” z prelomu roku 2000 a 2001,
kdy se parlament shodl na tom, Ze CT musi
mit kodex. Ona ho méla, ale méli jsme ho
pfepracovat a predloZit ke schvéleni Parla-
mentu. To je pravné i legislativné anomadlie,
nicméné musim fici — byla jsem jednim ze
spolutvurct kodexu — Ze prdce na ném byla
spontdnni a profesiondini, pod Zéddnou po-
litickou knutou. V mnohém jsme se obraceli
k nasi vefejnopravni ,modle”, k BBC, a né-
které citace jsou dokonce prevzaté. Kodex je
praci zaméstnancu CT, pIné za nim stojime
a snazime se ho vdemocné plnit. Vyzdvihla
bych, Ze v kodexu je explicitné dano, ze
ma pomadhat détskému divakovi objevovat
a pfijimat za vlastni hodnoty slusnosti,
vzdélanosti, pracovitosti a Ucty k Zivotnimu
prostfedi. Tim je fo jasné a nenf potfeba
0 tom vice hovorit.

V dalsim bodu mi pfipadd docela hezké
zaclenéni fenoménu, kterému fikdme po-
hadka, ceskd pohddka. V dalsi ¢asti, pre-
vzaté z BBC, slibujeme a nabizime rodicim
informace o tom, co a jak pusobina détského
divdka, a jisty druh doporucent, jaké je pen-
zum pro dit§, zda je potfeba néco vysvétlit,

vyloZit k tomu, co vysilani prinasi: ,(2.3) Ceska
televize vénuje pozornost informovani déti
a rodicu o mife Casu, ktery odbornici doporu-
Cuji détem travit sledovanim televizniho vysila-
ni. (2.4) Pri tvorbé programu pro déti a mlddez
dava Ceska televize prostor ukdzkdm moz-
nosti integrovaného souZiti zdravych déti
s détmi zdravotné postizenymi. Ceska
televize také dbg, je-li to mozné, aby slozeni
détskych uUcinkuijicich, resp. komparsu pfi
natdceni pofady pro déti a mlddez zahr-
novalo také déti a mladé lidi se zdravotnim
postizenim.”

Je velmi duleZity — a nédm se to dafi - po-
fad o integraci déti s postizenim se zdra-
vymi. Mé@me nddherny pofad tohoto typu
JPomdhejme si” a stfidédme ho s détskou
talk show ,Tykadlo”. CT této problematice
prostor dava kazdy tyden, takze tento zamér
naplivje. Tuto Cast jesté rozsifujeme o po-
moc pfi integraci, pochopeni ndrodnostnich
a etnickych mensin. KdyzZ jsem vidéla v kon-
ceptu uvedené, Ze se budeme dokonce
explicitné snazit ukazovat i v komparsech
etnicky ¢i ndrodnostné jiné déti, zddlo se
mi to az vulgarni. Ale je fo pfevzaté z BBC
a nakonec jsme se shodli na tom, Ze je
sprévné zavézat se k tomu. To se také dafi
a doporucuiji pofady typu Tykadlo nebo HFis-
t& ¢islo 7, coZ je nedéIni pofad pro déti, kde
se snazime, aby byly zastoupeny mezi dét-
mi ve studiu ¢i takzvanych respondentech.

V posledni ¢asti se zavazujeme dbat
na to, aby v prub&hu vysilani pro déti ne-
dochdzelo k néjakym excesum v podobé
komergniho vysilani a reklam: ,(2.5) Ceska
televize je v pofadech pro déti a mladez
povinna rovnéZz napomdhat ndrodnostni
a etnické toleranci. PFi natdceni téchto
pofradu zabezpedi, je-li to mozné, aby slo-
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Zeni détskych Ucinkuijicich, resp. komparsu
zahrnovalo také zastupce ndrodnostnich,
rasovych ¢ etnickych mengin Zijicich v Ceské
republice. (2.6) Jsou-li v case bezprostredné
pfed vysilanim pofadu pro déti a mladez
nebo po ném zafazeny komercni Easti
programu (€. 21.1 aZ 21.8), Ceskad televize
nedopusti uvadéni takového obsahu, ktery
by mohl nepfiznivé pusobit na vyvoj déti
nebo nezletilé mladeze, pfipadné v détech
cilené vyvoldval pocity ménécennosti, jest-
lize neziskaiji propagované zboZzi i sluzbu.
Ceska televize rovnéz dba v t&chto casech
zvysené opatrnosti pfi uvadéni programo-
vych upoutdvek na viastni pofady, pfipadné
nekomer&nich upoutdvek (€l. 20.1), které by
mohly nepfiznivé pusobit na vyvoj détinebo
nezlefilé mladeze.”

Obcas nds divaci upozoriuji, Ze urcity typ
reklamy dité irituje, dokonce se zavazujeme,
Ze budeme dbat na to, abychom v pfipadé
reklamy nevyvoldvali v détech komplex z to-
ho, Ze ukazujeme néco, na co ekonomicky
nedosdhnou.

Chtéla bych uvést zdroje toho, co vém
ukdzu. K viastnimu elekironickému vyzkumu
madme takzvané podpurné sociologické vy-
zkumy, kontinudlnivyzkum, kde zkoumame
prakticky od vybavenosti domdcnosti pres
medidlni chovani celou strukturu, kterou
reprezentuje zavérecny panel, t&ch 1330
domadcnosti, které odpovidaji 3200 jed-
notlivcu od CtyF let vySe. Za t&ch pét let, co
kontrakt existuje, je prubé&zné z 25% obmé-
fiovan tak, aby struktura panelu skute¢né
odpovidala populaci. S pomoci spolecnosti
Media research, kterd to délda pro asociaci
televiznich organizadi, jejimz jsme ¢lenem,
isem vybrala ukdzky vybavenosti i nékterych
jinych prvku, aby byl pfehled o vyvoiji, pro-

toZe vyvoj vybavenosti ma velky dopad na

to, jak se utvari publikum.

Medidlini vybavenost rodin s détmi
(4-14let)

Gl 1

Video, Pristup Osoba Pocita¢  Do-

DVD na s pristupem maci
infernet  na internet kino
z domova

M duben - cerven 2002
duben - Cerven 2003
M duben - cerven 2004
duben - Cerven 2005

duben - Cerven 2006

Zdroj: Kontinudlni vyzkum, ATO-Mediaresearch

Kazdy sloupec odpovidd stejnému
¢asovému obdobi duben az cerven od
roku 2002 azZ do roku 2006. Byly vybra-
ny domdcnosti, ve kterych uz byly déti.
V elektronickém méfeni mame defino-
vané détské skupiny 4 az 9 leta 9 az 14
let, ale tady jsou skupiny spojené v jednu
v rozmezi 4 az 14 let. Vyvoj z hlediska
vybavenosti videem ¢&i DVD nevykazuje
zfetelnou expanzi. Pfistup k infernetu ze
skoly a ze zaméstnani nemél zdaleka
tak progresivni expanzi, jako to, ze uz
ho maiji doma k dispozici i domdacnosti
s détmi. Vybaveni domdacnosti pocitacem
i domacim kinem jsme zacali zjistovat az
od roku 2005 a 2006, takze tyto Udaje
z pfedchozich let nemdme.

Hledala jsem zdroje i jinde a nasla
jsem urcitou ¢ast vyzkumu Sociologického
vyzkumu akademie véd, ktery se zaméril
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pfimo na zdaky Sestych tfid, a pouZila jsem
to nékolikrdt, je to ohromné zajimavé.

Vybavenost Zako 6. tid
rok 2005 (velikost vzorku 1020)

VI
i
9.4

£

40

an

m

n

0+ T

vlastni TV vlastni mobil vlastni PC

Zdroj: Sociologicky Ustav AV

Vzorek je 1020 zaku Sestych fid. Vlastnite-
levizi ma témér 50 % d&ti, viastni mobil témé&r
100 % a viastni pocitac — a fo mé ohromilo
—ma pres 50%. Viyzkum zkoumd i vybavenost
pokojicku a autofi dospéli k ndzoru, Ze je za-
jimaveé, Ze PC poskytnou rodice détem radéji
a spontdnnéji nez televizor, protoZe televizor
je pocitan za pasivni zabavu, kdezto pocitac
za aktivnizabavu. Ale dodavaii, Ze rodice po-
tom zjistuji, ze déti, predevsim chlapdi, pocitac
vyuzivaii pfedevsim na pocitacoveé hry.

Vybavenost televizorem
rodiny s détmi (4 - 14 let)

1113

duben- duben- duben- duben- duben-
-Cerven -Cerven -Cerven -Cerven -Cerven
2002 2003 2004 2005 2006

o

£z

pracents

"

M1 televizor
M 2 g vice televizoro

Zdroj: Konfinudlni vyzkum, ATO-Mediaresearch

Toto je obdoba z naseho kontinudiniho
vyzkumu porovndni domdcnosti s détmi
od 4 do 14 let. Tmavy sloupec zndzorfiuje
domacnost, kterd ma jeden televizor, a svétly
sloupec domdcnosti s dvéma a vice televizo-
ry. Na zdkladé kontinudlniho sociologického
vyzkumu mdme i domdcnosti, které maiji pét
a vice televizoru. Je patrny urcity vzmach.

Pocet televizort v domécnosti
Zaci 6. tid (2005)

a2z
Ip“ I |

zadny  1felevizor 2 televizory 3 televizory

Zdroj: Sociologicky Ustav AV

Tady uvadim opét vyzkum Sociologického
Ustavu. Potvrzuje pfedchozi graf, toto je
V&3 detail.

Internet v domacnosti
vyzkum Zaku 6. t¥id (2005)

Zdroj: Sociologicky Ustav AV

Internet v domdcnostech s Zdaky ze Ses-
tych tfid uvadi 70 % respondentu.
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Pocet PC v domdcnosti
vyzkum Zaku 6. t¥id (2005)

zadny 1PC 2PC 3PC 4pPC

Zdroj: Sociologicky Ustav AV

A to je vétsi detail. Kdyz jsme se podivo-
vali na tim, kolik domacnosti ma PC, tady
je uvedeno, Ze okolo 5 % domdcnosti ma
3a4PC.

Frekvence uZivani internetu
déti10-14 let

s —ﬂ_
- am 4
s || 2] oy | -
s +—| {
s
e

duben- duben- duben- duben- duben-
-Cerven -Cerven -Cerven -Cerven -Cerven
2002 2003 2004 2005 2006

M denns

M nakolikrat za tyden
nékolikrat za mésic
méné casto

|| nikdy

M neuvedeno

Zdroj: Konfinudlni vyzkum, ATO-Mediaresearch

Zde se vracime do vlastniho zdroje.
Mozna je to tfrochu neprehledné, ale opét
je zde zachycen trend od roku 2002 do roku
2006. Co vlastné deklarovaly domdcnosti,
které maji déti od 10 do 14 let? Podil t&ch,
které pouZivaii internet denné&, narostl od
7 % azZ k tfetiné. Mizivy je podil rodin, které
nepouzivaji internet nikdy nebo mdlokdy.

Sledovani videa, DVD,
hemni konzole a jing zafizeni

1
You i .
- il 18 1
w0 - :
4+ 15+

vék respondenta

1. 2. 2006 - 31. 3. 2006
1. 22007 - 31. 3. 2007

Zdroj: TVmetrovy projekt, ATO-Mediaresearch

Z dat elektronického vyzkumu jsme
schopni zjistit od déti az po dospélé, jaky
¢as v pruméru vénuji videu, DVD, prdci
s produkty.

Trend ATS - vSechny TV

nlul

4-9 10-14 4-14 15-24
4-9 10-14 | 4-14 | 15-24
M 2003 | 156,39 | 189,03 | 172,44 | 190,18
B 2004 | 148,45 | 18501 | 167,43 | 178,02
2005 | 149,27 | 18713 | 169,48 | 183,06
12006 | 139,47 | 170,27 | 156,02 | 170,05
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Z tohoto grafu se muZe zddt, Ze je duvod
k radosti, protoZe prumérné denni doba
strévend u obrazovek klesad. Ale nejmladsi
dospéla skupina od 15 do 24 let stdle travi
v proméru témér tfi hodiny denné u televi-
ze. Pfizndvam, Ze se z toho neradujeme.
A kdyz se podivdme na malé déti, které
opecovavame a snazime se jim poskytnout
ne hloupé animované nesmysly, ale v&ci, pfi
kterych se i néco naudi, ty travi v prométu
dvé hodiny denné u televiznich obrazovek.
To je podle mého soudu alarmuijici. U star-
Sich déti od 10 do 14 let podil narusté, ale
popravdé feceno, i kdyby se od réna do
vecera divaly jen na vzdéldvaci, kultivovaci
a integracni véci, je to pfinejmensim ne-
zdravé. A tady promluvim spi3 jako matka
a babicka a feknu vam, Ze mé to dési,
protoZe to vypovidd o tom, Ze se tém détem
rodice nevénuijia posadije pfed obrazovku.
Bud je jim to jedno, anebo maiji tolik prdce.
Nechci fo soudit, ale alarmuijicito je. Jediné,
¢im vas mohu uklidnit, je to, Ze je to celosvé-
tovy frend, v tom CR nenfvyjimecna a nejhuf
jsou na tom ve Spanélsku.

Promémé celodenni podily r. 2006

an! CT2 NOVA  Prima

10-14
15-24

Tady vam prozrazuji, jak jsou na tom
televize z hlediska détského divdka. Prvni
sloupec CT1, druhy sloupec CT2, ddle Prima
aNova. Uklidiujeme se tim, Ze prece jenom
vice nez tretina nejmensich divacku sleduje
CT1, kde jsou poFady cilené k této skupiné
a maiji své Casy. Ale musim pfiznat, Ze vice
neZ jedna tfefina a vice nez na CT1 se divaij
na Novu, kterd jim poskytuije cileny program
pouze v nedéli a v sobotu dopoledne.

Pruméma sledovanost dét
(vSechny TV) r. 2006

0
-6:15

uwn
<
I
~
|

23:30

Zde je zndzornén prumér za cely rok.
Kazdy den mame od 16 do 17 hodin cilené
pofady pro nejmensiho divaka, opakujeme
je kazdé rano ve vsedni den. V sobotu
a v nedéli maji vyhrazené prakticky celé
dopoledne, ten nepomér tady musim pfi-
znat. Starsi divak od 10 do 14 let je v minimu
na CT2, kterd odpoledne reprizuje pofady
cilené pro né. V novém schématu jsou i na
CT2, i kdyZ daleko méné nez na CT1. Rozdil
cini tricet procent mezi tim, co ma@ CTaco
ma Nova. Prima na détského divaka rezig-
novala, protoZe je komeréné nezajimavy. Za
lofisky rok byla v dobé vecernicku v 19 hod.
U nejmensich déti prumérnd sledovanost
170 000, u starsich détije posun. Ja jsem se
sméla divat na televizi az kdyz jsem chodila
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do paté fidy, a to jesté jenom na néco
a jenom nékdy. Dnes uZ je viechno jinak
a do 22. hod se déti od 10 do 14 let divajr
pomérné masivné. U malického divdaka
je i tak prekvapivé, Ze nejenom o vikendu
v pruméru 87 000 déti sleduie televizi mezi
20. a 21. hodinou.

Prumérma sledovanost déti
(vSechny TV) pa - ne r. 2006

o
AR
© I

14:00
-14:15
—23:45

23:30

Zde jsou zaznamendny proméry od pat-
ku do nedéle. Chovanr se pfece jen trochu
méni podle toho, kdy vysilame détskeé filmy
nebo nedélni pdsmo. U starsiho détského
publika uz nastupuje prime time jako
u dospélého.

A objevuije se pik v dobé vysilanivecernic-
ku, ale kolem 22. hodiny je o vikendu v pru-
méru 113 000 déti u televizni obrazovky.

V tab. 1 Sediva pole oznacuji pofady
televize Nova, kde nesmim dat k dispozici
nic jiného nez share, neboli podil na pub-
liku. ZebFicky jsou srovndny podle celkové
skupiny déti od 4 do 14 let. Je to Zebficek
vubec nejsledovanéjsich dennich pofadu

pro déti za lofisky rok. Kromé toho, Ze se déti
nejvice divaly na Walt Disneye, projevuje
se nejen nase nedélni pdsmo, ale i Hristé
¢islo 7, klasicka pohadka a kouzelné skolka,
cilend na malického divéka. | u nejmladsi
détské skupiny dosahujeme pomérné
vysokého sharu.

V tab. 2 je také top za cely rok 2006, ale
jsou v ném uvedeny i veCerni pofady. Ve
dvou pfipadech se objevuji pofady, které
vUbec nejsou pro détského divaka ureny
a zacinaly po 20. hodiné. Nicméné — abych
nebyla prili§ depresivni — musim fici, Ze
dochazi k velkému pokroku, protoze kdyz
Nova zacinala vysilat, tak se déti divaly na
stra3né hruzy. TakZze dnesni stav uZ je velky
pokrok.

Ze soupisu (viz tab.3) vyhradné vzdéla-
vacich pofadu pro déti se 90 % titulu vysila
tydné&, a pokud se méni, tak v daném Case
za stejny Zanr. Domnivam se, Ze z hlediska
vzdélani a medidiniho vzdélani vubec ani
vic délat nemuZeme. Za skvélé povazuiji,
Ze madme nékolik edukativnich pofadu pro
nejmensi déti. Uvadime zdafily zahraniéni
seridl BBC ,Sezame, ofevii se”, je to klasicka
z&bavnd edukativni show. Za Moudrono-
se a Kosticky sklidila CT i nékolik palem
vitézstvi. Starsi déti se divaii i na historické
a prirodopisné dokumenty. Masivni sledo-
vanost pofadu, které jsou cilené na détské-
ho divdka, neni, ale vyhrazuiji si pravo fici, Ze
to nenfvinou CT, ale klimatu. Nabidka tady
ie, rodice ¢i pedagogové ji mohou pfijmout,
hodné ji vyuZivaji napfiklad Skolicky, ale
z nasistrany to honba za ratingem skutecné
neni. (]
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Konference se konala ve spoluprdci
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10. konference se konala v den 40. vyroci Gmrti Konrada Adenauera
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